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ΕΚΕΤΑ

Mertacor ‐ Βέλτιστη αυτόνομη και οικονομική
διαχείριση Pay‐Per‐Click διαφημίσεων

Εκδήλωση Δικτύωσης

«Νέες Επιχειρηματικές Ευκαιρίες στον Τομέα των Τεχνολογιών
Πληροφορικής και Μεταφορών»

Κυριάκος Χατζηδημητρίου
Κωνσταντίνος Βαβλιάκης
Περικλής Μήτκας

Mertacor – PPC Ad Optimization

Γενική Περιγραφή

Πλειοδοσία

Πλειοδοσία
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Χρήστης

Στοιχεία Επισκέψεων & Συναλλαγών
Ηλεκτρονικό Κατάστημα

Ερωτήματα

Αγορές

Πλειοδοσία για κατάταξη & κόστος
διαφήμισης ανά κλικ (CPC)
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Trading Agent Competition – Ad Auctions

1η θέση μεταξύ των ομάδων που δεν κάνουν tweaking, 
αλλά λύνουν το γενικό πρόβλημα του διαγωνισμού

Ανταγωνιστικά Πλεονεκτήματα:

1. Υπολογιστικά απλή μέθοδος

2. Καθολικοί κανόνες

3. Αυτοματοποιημένη διαδικασία

4. Δοκιμασμένη μέθοδος

Χαμηλό κόστος, γρήγορη απόκριση

Προσαρμοστικότητα

Ευκολία Χρήσης

Μείωση ρίσκου υλοποίησης
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Η Αγορά

Online διαφήμιση:

•$ 26 δις στις Ηνωμένες Πολιτείες το 2010

•€ 40 εκατομμύρια στην Ελλάδα το πρώτο εξάμηνο του
2011

Αυξανόμενοι ρυθμοί

1% 
για βελτιστοποίηση διαφήμισης

Marketing: Συνεργασία με εταιρίεςWeb Design/Hosting
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Ανάπτυξη Υπηρεσίας:

•4 μήνες: Alpha version

•8 μήνες: Ready for sale

Οικονομικά Στοιχεία:

•Αρχική επένδυση: 80,000€

•Break even: Αρχές δεύτερου έτους
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Στοιχεία Επικοινωνίας:

• Κυριάκος Χατζηδημητρίου

kyrcha@issel.ee.auth.gr

• Κωνσταντίνος Βαβλιάκης

kvavliak@issel.ee.auth.gr

• Περικλής Μήτκας

mitkas@iti.gr


