EOGNIKO KENTPO EPEYNAX KAI TEXNOAOTI'TKHY ANAIITYZHX (EKETA)

EAAHNIKO INEXTITOYTO META®OPQN (IMET)

EKXTPATEIA «cAAKOOA OXI AIIOYE - OAHI'Q» (BOB-CAMPAIGN)
IMTPOXOMOIQTHX OAHI'HXHYX YIIO THN EITHPEIA AAKOOA

ITEPITPA®H

To LMET. acyoAieitar e tnv épevva 6Tov TOREN TOV METOQOPOY Kot S1aBETEL LOVAIIKO
efomiiond Oy povo vy ta EXAnvikd dedopévo, oAAG kol yioo oAOKANpM
Notwavatolkn Evponn (epgovntikd Oynua, TPOGOUOIMTES, EKOVIKT TPAYLOTIKOTNTO,
kaBopd oynuata). To 2001 wpwtooavérlofe TNV EKTPOCONNOCT KOl TO GUVIOVIGHO TNG
YOPOG HOG OTNV TOVELPOTNIKY €KoTpOTEi, gvaucOntonoinong tov kowov BOB-
CAMPAIGN «xotd g odnynong vad v emnpewe. oAkool. ‘Extote xot yuo mévte
ovvantd £t ocvvtovilel kot viomotel v ev AMdym exotpateio pe tov «Alkoor — Oy
Andye — Oonym» Kot KevTpiko uivoua to «Mia topéa, Evag 0dnyog, kébe @opd.

210 mhaiowa g exotpateiog, To LMET. éxel eomhicetl éva KAelotd Mueoptnyd (mini-van) pe TPOGOUOLMTY
00NYNOoNG, MOTE Vo QAivovTal GUECO TO OMOTEAEGUOTO TNG OdNynong vmd v emnqpeld aikood. O
TPOGOLOLMTNG €lval TANP®G OVTOVOROG Kot pmopel va Ppioketal €ite €viOC TOL MUPOPTNYOV, &ite va
tomobfeteitan KTOC OVTOV Y10 TNV ATOTEAEGLATIKOTEPT EMIOEIEN TOL GTOVG TOAITEC.

2 TOXOI

H exotpoteio tov LMET. wpoyuatomoteitoal ota mAaiclo g S1ddoonsg e épevvag 6To €uph KOO Kot
GTOYEVEL TN OPACTIKY UEIMON TOV TPOYOi®V aTuYNUATOV, HEG® TNG OQVTVIONG TNG INUOCLOG GLVEIdNONG LE
TNAEOMTIKA OTMOT, ovvevievéels kot évtumo vVAko. Tavtoypova, ot ocvykowvovioAdyor tov L[MET.
TPOocoprOlovy Kol TPoeToalovy TV eloay®yn Oyt LOVo Tov €V AOY®M UNVOUATOS, OAAL TOL GLVOAOL TNG
KUKAOQOPLOKNG ay®@yNG HE PLPAia, TOAVUESH KoL EKTOIOEVTIKEG TAVIEG OTIG GYOAEG 001 YNOTG Kol 6T PAGTKN
OYOAKT EKTAIOELOT LE GTOYO TTAVTA TN PEATIOON TNG 0OIKNG UCPAUAELNS LLE TOV MO EMOTNUOVIKO TPOTO.

O®EAH

H mevtaetig epappoyn g ekotpateiog otnv EAAGSa anépepe

ONUOVTIKO OTOTEAEGUOTO GE GLVOLOCUO HE TNV ovénuévn FoRORTo GETIaN ANKCoTET
actovopevon. H onuoviikr psioon tov Oetikdv alkotéot s A

and 8,3% to 2000 o¢ 3,2% 10 2004, Tpogodotel to LMET. pe ° ol

duvaun Yy va cuveyicel TV TPoomdfeln Pe TPMOTOTOPLUKEG g foon T~
10€eg, OMMG 1 OPILOKEPONG OLVEIGPOPE KOAMTEXVOV UE = o]

peyoAn amnynon oto veavikd kowo (m.y. I'. Tookikng) kot 1o fodsdl IR
KAEIGTO NUIPOPTNYO LLE TOV TPOGOOLMTH 00Ny ONG. 18 e e oo
E®APMOIEX

To «xhewtd mueoptnyd tov LMET. 0o emokéntetor oyolein kot ydpovg ovvafpoiong kowvod
(molvkvnuatoypdeovg, Kévipa dlaokédaons kKAT) kot Ba kdvel cuoTnUaTIKEG eMOEIEELS, MOTE e LOVOSIIKO
KOl TPOTOTOPLOKO Yo To. EAANvIKA dedopéva TpOTO Vo YIVEL Lo GUGTNILOTIKY] EKOTPOTEID EVIIULEPOONG Y1d. TIG
TEPAOTIEG O1OPOPEG UETAED EVOG VNPAALOD 051 YO Kal VOG 001 Y00 VT TNV ennpela uédng.



	Περιγραφη 
	Το Ι.ΜΕΤ. ασχολείται με την έρευνα στον τομέα των Μεταφορών και διαθέτει μοναδικό εξοπλισμό όχι μόνο για τα Ελληνικά δεδομένα, αλλά και για ολόκληρη τη Νοτιοανατολική Ευρώπη (ερευνητικό όχημα, προσομοιωτές, εικονική πραγματικότητα, καθαρά οχήματα). Το 2001 πρωτοανέλαβε την εκπροσώπηση και το συντονισμό της χώρας μας στην πανευρωπαϊκή εκστρατεία ευαισθητοποίησης του κοινού BOB-CAMPAIGN κατά της οδήγησης υπό την επήρεια αλκοόλ. Έκτοτε και για πέντε συναπτά έτη συντονίζει και υλοποιεί την εν λόγω εκστρατεία με τον «Aλκοόλ – Όχι Απόψε – Οδηγώ» και κεντρικό μήνυμα το «Μία παρέα, Ένας οδηγός, κάθε φορά. 
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